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Projekt zainicjowany byt | wspierany przez
sektor turystyki sieci Baltic 21 - Agendy 21
dla Regionu Battyckiego
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Projekt zostat zainicjowany przez zespot
ekonomistow i geografow

pod kierunkiem prof. Wilhelma Steingrube

z Uniwersytetu w Greifswaldzie

Baltic 21
Lighthouse Project

WwWw.agora-tourism.net
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Czas realizacji projektu:
1.7.2005 — 31.12.2007

kaczny budzet: 2,29 min Euro

Z tego.
wkitad ERDF : 1,63 min Euro
wkitad ze strony partneréw : 0,65 min Euro

Budzet do dyspozycji UG: 40 tys. Euro

WWW.aqgora-tourism.net
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W projekcie udziat wzieto
44 partnerow
z 10 krajow battyckich

wigczajgc Rosje i Biatorus

w tym m. in.:

4 organizacje panbatityckie

8 instytucji naukowych

14 agencji rzadowych i lokalnych
4 sieciowe firmy /organizacje
oferujgce produkty turystyki zrownowazonej
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Katedra Makroekonomii

WWW.agora-tourism.net  uniwersytet Gdansk
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Spotkania Agory

wprowadzenie w tematyke turystyki zrownowazonej

turystyka wiejska, badania na rzecz turystyki zrownowazonej

turystyka kulturowa, strategie wspotpracy w projektach turystycznych

turystyka przyrodnicza, zagadnienia planowania przestrzennego i
monitoringu oddziatywan turystyki na ekosystemy

wdrazanie projektow, marketing



Umowa podpisana 15 grudnia 2005 roku miedzy
Uniwersytetem Gdanskim a partnerem Wiodgcym
t]. Uniwersytetem w Greifswaldzie

Ze strony UG realizatorem projektu byla
Katedra Makroekonomii a w zespole
wykonawcow byli tez inni pracownicy UG
oraz eksperci spoza Uniwersytetu.

Kierownictwo zespotu:
W. Toczyski - od 1.7.2005 do 30.9.2006

J. Zaucha - od 1.10.2006 do 30.12.2007
J. Lendzion — sekretarz projektu

WWW.aqgora-tourism.net



http://www.agora-tourism.net/
http://www.agora-tourism.net/
http://www.agora-tourism.net/

dr Piotr Kuropatwinski, mgr Andrzej Poszewiecki,

dr Elzbieta Kwella, dr Marek Szczepaniec,

Jacek Lendzion, dr hab. Witold Toczyski,

dr Mariola Ltuczak, dr Ewa Toczyska,

dr Jacek Podhorski - Piotrowski. dr Jacek Zaucha,



- Siec¢ rozwoju turystyki zrownowazonej w Regionie Battyckim

3 pakiety robocze projektu
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Metodologia | strategia
turystyki zrownowazonej

3 segmenty
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/ 1. Sustainability \

Check

Testowanie stopnia
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\ 4

p

Metody i narzedzia
planowania oraz
wdrazania produktéw

2. Toolbox

produktéw

\ turystycznych /

turystyki
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/3. Strategy factory\

Warsztatowe
tworzenie strateqii
rozwoju i promocji

zrownowazonej
\ turystyki
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DOWARTOSCIO-
WANA LOKALNA
KULTURA

TRWALE KORZYSCI
LOKALNE]
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TURYSTOW

ZDROWIE
I SATYSFAKCIA
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Kryteria | uczestnicy zrownowazonej turystyki




Kierunki prac zespotu
Studia

na podstawie analizy zrodet posrednich (desktop research) :

nad definicjg turystyki zrownowazonej, koncepcjg marketingowa
budowy markowych produktow tej turystyki, sposobami
partnerskiej wspotpracy w ich tworzeniu i promocji,

a takze nad monitoringiem i wskaznikami spetnienia przez nie
Kryteriow rozwoju zrownowazonego,

Badania rynku turystyki zrownowazonej
w oparciu o analizy materiatu obserwacyjneqgo (market research):

dotyczgce

budowy I_profilowania regionalnej marki turystyki zrownowazonej
na Pomorzu i w pn. Polsce (gt. na obszarach wiejskich), w tym
charakterystycznych ofert, oceny potencjatu rynkowego, a takze
mechanizmu wspotpracy podmlotow do ktorych ten rodzaj
turystyki jest adresowany i strategii ich wigczania do sieci



Zakres prac ewaluacyjno-doradczych zespotu UG
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Czesc¢ | Podstawy rozwoju zrownowazonej turystyki

Elzbieta Kwella, Piotr Kuropatwinski, Witold Toczyski
Zrownowazona turystyka a rozwoj gospodarczy

Jacek Zaucha

Planowanie i rozwoj turystyki zrownowazonej na terenach wiejskich Regionu
Battyckiego

Jacek Podhorski -Piotrowski
Kreacja produktow turystyki zrownowazonej w wojewddztwie pomorskim

Jacek Soltys, Jacek Lendzion

Planowanie zintegrowane i monitoring rozwoju zrbwnowazonego obszarow
lokalnych a ich zagospodarowanie dla turystyki



Turystyka zrownowazona w Europie Battyckiej.

Produkty, sieci wspotpracy i marketing

Czesc |l Partnerstwo w zrownowazone| turystyce

Witold Toczyski

Podstawy tworzenia partnerstwa dla realizacji projektow
Zrownowazonego rozwoju w turystyce

Ewa Toczyska

Lokalne Agendy 21 - mobilizacja spoteczna na rzecz partnerskiego
tworzenia produktow turystyki zrownowazonej

Jacek Lendzion

Partnerskie planowanie produktu turystycznego opartego na
zrownowazonym wykorzystaniu zasobow srodowiska

Jacek ZdrojewskKi

Doswiadczenia dot. powstania partnerstw i uruchamiania przez nie
produktow turystycznych bazujgcych na wspotpracy



Turystyka zrownowazona w Europie Battyckiej.

Produkty, sieci wspotpracy i marketing

Czesc Il Ro_zwéi produktow | marketingu zrownowazonej
turystyki

Jacek Lendzion
Wybrane przyktady koncepcji produktow turystyki zrownowazonej w regionie
pomorskim

Mariola tuczak
Koncepcja marketingowa produktu turystycznego obszaru

Marek Szczepaniec

Adaptacja systemu informacji marketingowej do celéw monitoringu rozwoju
turystyki zrownowazonej

Jarostaw tosinski

Planowanie i promocja turystyki zrownowazonej w oparciu o System
Informacji Marketingowej i modele ekonometryczne

Piotr Kuropatwinski
Turystyczne produkty klasterowe oparte o wykorzystanie roweru



Turystyka zrownowazona w Europie Battyckiej.

Produkty, sieci wspotpracy i marketing

Czesc¢ IV Projekt AGORA — realizacja i efekty w zakresie metodyki
oraz strateqgii wspierania rozwoju turystyki zrownowazonej

1. Geneza, struktura i zadania metodologiczne projektu AGORA

2. Udziat zespotu badawczego zwigzanego z Uniwersytetem
Gdanskim w projekcie

3. Strategia rozwoju zrownowazonej turystyki w Regionie Battyckim

ANEKS (rezultaty oceny i adaptacji opracowan NIT z Kilonii)

A1 Kluczowe kroki metodycznego przygotowania i wdrazania
produktow

B2 Test na zrownowazenie (projektow/produktow turystyki
zrownowazonej)



Tur?‘?yka z?Mvazona w Europie Battyckie;j.

Produkty sieci wspo’rpracy I marketing
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